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1. Miistoarilari calb etmak {i¢iin todbirlardon biri no ola bilar?
A) Kampaniyalar va aksiyalar kegirmak

B) Anbarlarin yerlorini doyismok

C) Ragiblars e-mail gondormok

D) Kreditlo satisdan imtina etmok

E) Sayt1 baglamaq

2. Bazar iqtisadiyyat1 hans1 sistemi dostoklomir?
A) Morkozlosdirilmis plan sistemi

B) Fordi togabbiis iqtisadiyyati

C) Azad bazar tonzimlomaosi

D) Roqgabat miihiti vo sarbastlik

E) Qiymatlorin liberal formasi

3. Bazar iqtisadiyyat1 hans1 hiiququ verir?
A) Ozol miilkiyyat imkanini

B) Déovlstin miilkiyyetini

C) Icma miilkiyyati formasini

D) Mohdud istifade haqqini

E) Umumi saho sahibliyini

4. Miistori davranisina tosir edon asas psixoloji amil hansidir?
A) Motivasty

B) Satis noqtos

C) Qiymaot etiketli

D) Mohsul gablagdirmas

E) Brend rongi

5. Qiymat na vaxt sabit qalir?
A) Bazar tarazliq halindadirsa
B) Déovlot idars edirss qiymot
C) Sosial qurum tayin edirso
D) Xarici bazar tolob edirsa
E) Planla tonzimlonirso daim

6. Qlobal bazarlarin on boytik istiinliiyli nadir?

A) Daha genis miistori bazasina ¢atmaq imkani

B) Daha genis sayda mohsulu tadqiq etmok imkani

C) Daha genis sayda mohsula sabit qiymot yaratmaq imkani
D) Yalniz qiymat endirimlorini toklif etmok

E) Yalniz yerli bazarda foaliyyot gdstarmak

7. Porakondo satigin hansi xiisusiyyati var?



A) Istehlakg1ya birbasa xidmat gdstorilmosi

B) Yalniz topdan satisin hoyata kegirilmosi

C) Yeni mohsulun istehsalinin sayinin artirilmast
D) Satig noqtalorinin saymin azaldilmasi

E) Reklam biidcasinin artirilmast

8. Bazar iqtisadiyyat1 hans1 név plani rodd edir?
A) Morkazlosdirilmis iqtisadi plan

B) Aydin golir bolgiisii plani

C) Sahibkar togabbiis plant

D) Taloba uygun ¢evik plan

E) Rogabat asaslt sorbast plan

9. Reklamin marketinqdoki rolunu neca tosvir etmok olar?
A) Miistori ehtiyaclarin1 qarsilayan malumat

B) Miistarilarlo faydali alagolorin qurulmasi

C) Mohsul istehsalini artirmaq

D) Bazardaki roqiblori tohlil etmok

E) Sirketin daxili islorini gdstormok

10. Qiymat endirimi totbiq edorkon asas mogsad nadir?
A) Mohsul Satislar1 artirmaq

B) Mohsul ¢esidini artirmaq

C) Mohsulun keyfiyystini azaltmaq

D) Reklam biidcosini azaltmaq

E) Qiymatlori daha yiiksok etmok

11. Sosial masuliyyatlo bagli marketing gorarlarinin gobulunda osas moagsad na olmalidir?
A) Etik prinsiplors uygunluq

B) Yalniz mohsul istehsalin1 artirmaq

C) Yalniz qiymatlori endirmak

D) Miistori xidmatlorini yaxsilagdirmaq

E) Yalniz reklam xarclorini artirmaq

12. Satis kanallarin1 artirmaq no {igiindiir?

A) Daha ¢ox miistoriys ¢ixis imkan1 vermak tigiin
B) Stoklar1 gizlotmoak iigiin

C) Malumat axmini dayandirmagq li¢iin

D) Endirimlori azaltmaq ii¢iin

E) Takces fiziki magaza saxlamagq tigiin

13. Topdan satisda hansi strategiya daha c¢ox totbiq edilir?
A) Mohsulun boylik miqdarda satigini

B) Reklam xorclorinin artirilmasi

C) Yalniz moahsul dizayninin doyisdirilmasi

D) Moshsulun parakands satisini artirmaq



E) Satis noqtolorinin sayimni azaltmaq

14. Sirkatlorin etik davranisa amal etmasi ti¢iin hans1 addimlar atila bilar?
A) Soffaf molumat togdim etmok

B) Miistori momnuniyyoti gazanmagq

() Yalniz moahsul istehsalin1 artirmaq

D) Yalniz reklam xorclorini artirmaq

E) Porakondos satis ndqtalorini artirmaq

15. Mohsulun bazar movgeyini neco miioyyon etmok olar?
A) Mohsulun xiisusiyyatlori vo miistori ehtiyaclar ilo

B) Yalniz qiymaot tokliflori vo miistori colb edilmisi ilo

C) Mohsulun reklamin artirilmasi yollar ilo

D) Sirket daxili islorlo nozaratlo

E) Mohsul istehsalin1 siiratlondirmokla

16. Topdan satisda hans1 moagsadlo mohsul giymaoti miioyyon edilir?
A) Boyiik miqdarda satigin tomin edilmasi

B) Istehlakgcilara bdyiik kiitlods mohsul tadariikii

C) Mohsulun satis biidcasinin azaldilmast

D) Satig néqtalorinin sayinin artirilmasi

E) Mohsulun keyfiyyatinin doyisdirilmasi

17. Qlobal bazarda yerli bazar ehtiyaclar1 neco miioyyonlosdirilir?
A) Bazarda aparilan todqiqatlar ilo

B) Bazarlara yeni texnologiyalarin totbiqi ilo

C) Yalniz qiymat doyisikliklori toklif etmoklo

D) Yalniz satig ndqtolorini sayini artirmaqla

E) Yalniz miistori roylorine osaslanmaq

18. Paylama kanallarinda mohsulun qiymaetinin necs toyin edilmasi vacibdir?
A) Bazarin toloblori ilo uygunlasdirilmalidir

B) Yalniz mohsulun istehsal qiymatino asaslanmalidir

C) Ragibloarin qiymaetlorine uygun olmalidir

D) Yalniz reklam biidcasi nozors alinmalidir

E) Satis noqtalorinin say1 osasinda qiymat toyin edilmalidir

19. Satislar1 artirmagq ti¢iin ilk névbads no edilmalidir?
A) Hodof auditoriya miioyyanlosdirilmalidir

B) Mohsulun giymatlari kaskin artirilmalidir

C) Biitiin mohsullar y1gisdiriimalidir

D) Moshsulun reklami dayandirilmalidir

E) Miistori raylorina diqqget edilmalidir

20. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarmin miistori loyalligina tosiri nadir?
A) Miistari olagalarinin yaxsilasdirilmasi



B) Miistorilors endirimli mohsullarin toklifi
C) Yalniz reklamin artirilmasi

D) Yalniz mohsul keyfiyyatinin artirilmast
E) Satis biidcosinin artirilmast

21. Qiymatqoyma qorarlarinda hansi1 amil istehlak¢ilarin alqi davranisina tosir edir?
A) Psixoloji amillor

B) Yalniz qiymaet doyisikliklori

C) Reklamlarin sayisi

D) Mohsul ¢esidi

E) Satis noqtalorinin say1

22. Vizual togdimat no ti¢iin vacibdir?

A) Mohsulun calbedici goriinmosi aliciy1 calb edir
B) Tokea dizaynerlor tigiin vacibdir

C) Alicinin fikrini yayindirir

D) Qanunla qadagandir

E) Satisa tosir etmir

23. Topdan satigda hans1 asas rol oynayir?
A) Istehsalgilarla ticarat alagelorini qurmaq
B) Yalniz reklam faaliyyatlorini artirmaq
C) Mohsulun satis biidcasini azaltmaq

D) Satig noqtalorinin sayini artirmaq

E) Mohsul ¢esidini doyisdirmak

24. Miistori roylorini paylagsmaq na tigiin faydalidir?
A) Yeni alicilarin etibarin1 qazanmaq tigiin

B) Roqiblorin digqgetini ¢gokmak ti¢lin

C) Yalniz sosial mogsadla

D) Manfi ray yaymaq tigiin

E) Soxsi PR tigiin

25. Qavrama prosesi hansi1 amillorls formalasir?
A) Fordi tocriibo

B) Qiymot endirimi ilo

C) Reklam inandiriciligr ilo

D) Moshsulun bazardaki adz il

E) Yalniz istehsal 6lkosi ilo

26. Mohsulun diizgiin togdimati no yaradir?
A) Ilk toossiiratda maraq oyadir

B) Yalniz reklam xorclorini artirir

C) Togdimat 6nomsizdir

D) Qrafik dizayn kifayatdir

E) Tasadiifi brostirlar kifayotdir



27. Etik marketingin tohlilinds miistori hiiquglarinin qorunmasi hansi 6nomi dasiy1r?
A) Miistori etibarini artirmaq

B) Miistarilors yeni mohsul togdim etmok

C) Miistorilors qiymot endirimlori toklif etmok

D) Yalniz satig noqtolorini artirmaq

E) Yalniz sosial media istifadasini artirmaq

28. Mohsulun satis strategiyasi neco miioyyon edilir?
A) Mohsulun hadof bazari

B) Mohsul giymaotino asaslanaraq

C) Sirkot biidcasino gora

D) Mohsulun ¢esidino goro

E) Reklamin uzunlugu ils

29. Reklamin tasirini neco 6l¢moak olar?

A) Miistori reaksiyalar1 vo satiglarin artimi ilo
B) Yalniz reklamin ¢arxinin uzunlugu ilo

C) Reklamin toqdim etdiyi mozmunla

D) Bazardaki mohsulun keyfiyyati ilo

E) Reklamin yayimlandigi kanallar ilo

30. Rogabat hansi sobablo vacibdir?
A) Innovasiya vo keyfiyyat iigiin
B) Dévlot miidaxilasi tigiin

C) Qiymat artimi iigiin osas

D) Istehlake1 sixilmast iigiin

E) Sahibkarligin azaldilmasi {igiin

31. Istehsalcilar bazarda neco horokat edir?
A) Tolobo uygun istehsal edir

B) Dovlat omrini yerins yetirir

C) Plan tapsirigini gozlayir

D) Xarici direktivo asaslanir

E) Sosial qurumla razilagir

32. Qiymot mexanizmi na rol oynayir?
A) Tonzimlayici signal verir

B) idxali azaldir daim

C) Dovlot planini artirir

D) Roaqgabati siradan ¢ixarir

E) Vergi yiikiinii artirir

33. Yeni mohsulun satigina bagslamadan ovval hansi tohlil aparilmalidir?
A) Bazar tolablori va raqiblarin tohlili
B) Yalniz mohsulun dizayni1



C) Reklam biidcoasinin artirilmasi
D) Mohsul ¢esidinin genislondirilmasi
E) Satis noqtalorinin se¢ilmasi

34. Topdan satisda hans1 ndv miistorilor asas diqqgoto alinir?
A) Porakondo saticilar

B) Istehlakgilar

C) Fordi miistorilor

D) Boyiik sirkatlor

E) Satis noqtolorindoki alicilar

35. Marketinqds etik davranigin totbiqi noys gatirib ¢ixarir?
A) Miistori etibar1 vo bazar payiin artirilmasi

B) Miistarilorls yeni slagalorin qurulmasina

C) Mohsul dizayninin doyisdirilmasing

D) Yalniz sosial media istifadosi

E) Yalniz miistori xidmatlorinin yaxsilasdirilmasi

36. Topdan satigin asas iistiinliiyli nodir?
A) Boylik miqdarda satis hoyata kegirmok
B) Yalniz istehsal xorclorini azaltmaq

C) Reklam xarclorini azaltmaq

D) Yalniz satig noqtolorini artirmaq

E) Mohsul ¢esidlorinin sayini artirmaq

37. Reklamin mshsul momnuniyyating tosiri nadir?
A) Miistori mamnuniyyatini artirir

B) Miistarinin diqqgatini yalniz qiymata ¢okir

C) Miistorinin mohsul haqqinda fikirlorini doyigdirmir
D) Sirkatin daxili islorini yaxsilasdirir

E) Yalniz bazardaki roqiblori tohlil edir

38. Mohsulun hayat dovriiniin idars edilmasinds asas moqsad nodir?
A) Mohsulun satisin1 optimallagsdirmaq

B) Yalniz mohsulun reklamini artirmaq

C) Mohsulun satis qiymatini endirmak

D) Yalniz satiglar1 va ¢esidlori artirmaq

E) Mohsulun ¢esidini artirmaq

39. Reklamin maqgsadi no zaman daha tosirli olur?

A) Mohsul vo ya xidmot miistoriyo uygun togdim edildikdo
B) Yalniz mohsul qiymati toqdim edildikds

C) Sirkotin moghurlugu ilo

D) Moshsulun keyfiyyatina fokuslanildiqda

E) Mohsul istehsalini artirmaq



40. Qiymatlorin azadlig1 no yaradir?
A) Iqtisadi tarazliq yaradir

B) Sosial sabitliyi azaldir

C) Dovlat nozaratini artirir

D) Satig imkanini azaldir

E) Rogabati siradan ¢ixarir

41. Topdan satigda hans1 miistori qruplari asas diqqote alinir?
A) Yalniz parakondo saticilar vo todartikgiilor

B) Yalniz istehlak¢ilar vo todariikgiilor

C) Yalniz boytik sirkat qruplari

D) Yalniz fordi miistorilor vo saticilar

E) Yalniz satis noqtolorinin sayini artirmaq

42. Topdan satis nayi ifads edir?

A) Mohsulun boyiik miqdarda satilmasini

B) Mohsulun birbasa istehlak¢iya satilmasini

C) Yalniz xidmatlorin satilmasin

D) Mohsulun yalniz onlayn satisini

E) Yalniz reklam kampaniyalarinin kegirilmasini

43. Paylama kanallarinda mohsulun diizgiin qiymatini toyin etmok hans1 natico dogurur?
A) Daha ¢ox istehlakg1 calb edilmasi

B) Yalniz mohsul ¢esidinin artirilmasi

C) Reklam biidcoasinin azaldilmasi

D) Satis néqgtalorinin sayinin artirilmast

E) Mohsulun keyfiyyatinin azaldilmasi

44. Motivasiya va ehtiyac arasinda necs olaqo var?
A) Ehtiyac motivasiyan yaradir

B) Motivasiya qiymoti miioyyan edir

C) Ehtiyac reklamda artim yaradir

D) Ehtiyac satig noqtalorini artirir

E) Motivasiya mohsulu ¢esidloyir

45. Satig Uigiin diizgiin qiymat siyasati na ilo miioyyan olunur?
A) Rogabat vo bazar aragdirmast ilo

B) Istoys uygun giymatlo

C) Qonsunun dediyi qiymato gors

D) Sadoco baha satmaqla

E) Azaldaraq miistorini ¢agdirmagqla

46. Todariik zonciri idaragiliyinds hans1 moqsad giidiiliir?
A) Mohsul vo xidmaotlori istehlak¢ilara ¢atdirmaq

B) Yalniz yeni mohsul ¢esidlarinin istehsalin artirmaq
C) Mohsulun satis ndqtalarinin say1 artirmaq



D) Mohsulun reklam biidcosini azaltmaq
E) Yalniz satislart artirmaq

47. Paylama kanallar1 idaragiliyindo hansi rol iistlonir?
A) Mohsulun miistoriyo somarali ¢atdirilmaq

B) Yalniz mohsul dizaynini doyisdirmok

C) Yalniz reklam biidcasini artirmaq

D) Satig hocmini azaltmaq

E) Yalniz mohsul ¢esidini artirmaq

48. Qlobal bazarlarda mohsulun mévqelosdirilmasi neco hoyata kegirilir?

A) Mohsulun giymatini vo funksiyalarini bazarin toloblorine uygunlasdirmaq

B) Yalniz xidmot keyfiyyatini artirmaq vo funksional satisin togkili

C) Mohsul vo xidmatlorin parakonds satisina fokuslanmaq

D) Mohsullarin yalniz sosial mediadan istifado etmoklo davamli satisinin toskili
E) Yalniz miistori roylorine asaslanmagq satislarin artirtlmasi

49. Roqiblordon forglonmaok ii¢iin no etmok lazimdir?
A) Forqli va iistiin cohatlori vurgulamaq

B) Mohsulun satis qiymatini eyni saxlamaq

C) Mohsulun reklamlarin sayin1 artirmaq

D) Mohsulu anbarlardasaxlamaq

E) Satiglarin sayimi artirmaq

50. Mohsulun ¢esidi neca artirilir?

A) Yeni mohsullarin yaradilmasi

B) Yeni mohsulun tokmillosdirilmasi

C) Yalniz reklam strategiyalarin1 doyigsmaklo
D) Mohsulun istehsalini stirstlondirmakls

E) Yalniz xarici bazarlara ¢ixmaqla

51. Sosial moasuliyyat marketinqinds "yasil marketing" noyi ifads edir?
A) Otraf miihiti qorumaga yonolmis foaliyyatlori

B) Mohsula yeni qiymat endirimlari toklif etmak

C) Bazardaki miistori xidmatlorini yaxsilasdirmaq

D) Otraf miihitin dyronilmasina yonalon faaliyyatlor

E) Yalniz porakonds satis noqtolorini artirmaq

52. Qarar vermado ilkin manba hansidir?
A) Soxsi tocriiba vo ehtiyac

B) Reklam vo motivasiya

C) Dost va ails tovsiyasi

D) Satic1t molumati

E) Magazanin iistiin dizayni1

53. Xidmatlor bazarinda miistori momnuniyyastinin artirilmasi hansi faktorlara asaslanir?



A) Xidmatin keyfiyyati, mistori ilo olago
B) Xidmatin qiymat dayisikliklorina

C) Xidmaot saholorinin artan sayina

D) Yalniz sosial media istifadosino

E) Yalniz reklam biidcosino

54. Qlobal bazar mokani hans1 faktorlarla tosirlonir?

A) Iqtisadi, sosial, siyasi va texnoloji amillor

B) Texnoloji amillor,mohsul dizayni vo brend alamatlori
C) Yalniz reklam biidcasi vo uygun reklam strategiyalari
D) Xidmaot sferas1 vo mohsul keyfiyyati

E) Miistori momnuniyyatlori

55. Qiymatlorin formalagmasi na ilo olur?
A) Talob va toklif alagosi

B) Dévlatin toyin etmasi

C) Xarici bazarin tosiri

D) Milli bank qorarlari

E) Igtisadi morkoz gostarisi

56. inteqrasiya olunmus marketinq kommunikasiyalarinn asas {istiinliiyii nodir?
A) Marka mesajlarinin vahid vo giiclii sokildo ¢atdirilmasi

B) Markanin qiymat siyasotinin diizgiin togkil olunmasi

C) Markanin mohsullarina qiymat endirimlorinin totbiq edilmasi

D) Markanin mohsullarini sosial mediada mashurlagmasi

E) Yalniz parakonds satisa fokuslanmaq

57. Bazar iqtisadiyyatinda gorarverma necadir?
A) Sarbast vo fordi qorarlar osasinda

B) Dovlat tolimati asasinda olur

C) Icma plania osaslanir

D) Nazirlik toyinati ilo qurulur

E) Komito gostarisi ilo olur

58. Istehlakginin mohsul se¢imi osason na ilo baglidir?
A) Soxsi ehtiyacla

B) Saticinin tokidi ilo

C) Mohsulun gablasdirmasi ilo

D) Magazanin dekorasiyast ilo

E) Endirim kartlari ilo

59. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinin asas mogsadi nodir?
A) Auditoriyaya uygun mesajin ¢atdirtlmasi

B) Auditoriya vasitasils satiglar: artirmasi

C) Yalniz moahsul keyfiyyatini artirmasi

D) Reklam xarclarinin artirilmasi



E) Yalniz miistori xidmatlorini inkisaf etdirilmosi

60. Bazar iqtisadiyyat1 hansi prinsips osaslanir?
A) Talab vo toklif olagasi

B) Dévloatin planlagdirmasi

C) Sosial yardim sistemlori

D) Xarici ticarot qaydasi

E) Inzibati amr metodlari

61. Qiymot artimi ilo bagli hansi strategiya daha ¢ox bazar seqmentlorinds totbiq edilir?
A) Yiiksok giymot strategiyasi

B) Yalniz qiymaet endirilmasi

C) Satis nogtalorinin doyisdirilmosi

D) Reklam kampaniyalarinin artirtlmasi

E) Mohsulun ¢esidini ¢oxaltmaq

62. Porakondo satisin asas istiinliiyii nadir?

A) Istehlakgiya birbasa olage qurulmasi

B) Yalniz mohsulun topdan satigini tomin etmok
C) Mohsulun istehsalina fokuslanmaq

D) Satig ndqtalorinin sayini artirmaq

E) Mohsul ¢esidini azaltmaq

63. Qiymatlor neca tonzimlonir?
A) Talob vo toklif miinasibati ilo
B) Hokumat gorart il tonzimlonir
C) Nazirlik tolimati ilo olur

D) Biidca sarancami ilo qurulur
E) Xarici tosir altinda olur

64. Todariik sobokalorinin inkisaf etdirilmosi moagsadilo hans1 addimlar atilmalidir? ) Méveud
reklam biidcosini genislondirmok

A) Inteqrasiya olunmus,yeni sistemlor yaratmagq

B) Bazarda yeni mohsul ¢esidinin sayini artirmaq

C) Mohsulun satis ndqtalorini azaltmaq

D) Yalniz mohsul satiglarini artirmaq

65. Paylama kanallarinin optimallagdirilmasi nayi tomin edir?
A) Mohsulun miistarilars siiratli ¢atdirilmasini

B) Yalniz mohsulun reklamin artirilmasini

C) Yeni mohsul ¢esidlorinin genislondirilmasini

D) Bazarda Satisin azaldilmasini

E) Reklam biidcasinin artirilmasini

66. Istehlak¢inin hiiququ nodir?
A) Secim azadligindan istifads



B) Mocburi alis qaydasina omal
C) Dovlat sifarisi ilo se¢cim

D) Plan ¢or¢ivosindo segmok
E) Nazirlik toyinatina uygun

67. Mohsulun hayat dovrii prosesinde hans1 marhalodo mohsulun qiymeti iimumiyyatls azaldilir?
A) Azalma moarholoesindo

B) Giris marholasindo

C) Artim morholoasinds

D) Yetkinlik morholosindo

E) Mohsul artiq bazardan ¢ixir

68. Reklamin moagsadi no zaman daha tosirli olur?

A) Mohsul vo ya xidmat miistoriys uygun togdim edildikdo
B) Mohsul va ya xidmatin yalniz say1 ¢ox olduqda

C) Mohsul vo ya xidmat haqqinda tv-do malumatlandiqda
D) Moshsulun keyfiyyatins fokuslanildiqda

E) Mohsul istehsalinin say1 artdiqda

69. Bazar iqtisadiyyatinda mahsulun taleyi ns ilo baglhidir?
A) Talob va toklif naticasi ilo

B) Plan vo gostorislo olur

C) Dovlat organi ilo olur

D) Icma gorart il olur

E) Siyasi gorarla olur

70. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinin strateji mogsadi nodir?
A) Miistarilorin daha tasirli sokilds calb edilmasi

B) Yalniz mohsul istehsalini artirmagq,satigin genislondirilmosi

C) Miistorilorin mohsulun satig ndqtaloring calb etmosi

D) Yalniz mohsulun dizaynina diqqet yetirilmosi

E) Reklam biidcasini azaltmaq

71. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinda miistori ilo alago hansi sokildo tomin
edilir?

A) Birbasa marketing vo reklam vasitosilo

B) Bazarda qiymot endirimlori vo satigla

C) Yalniz sosial media vasitalorindon istifads etmaklo

D) Yalniz bazarda soxsi satis vasitasiylo

E) Satis noqtalorinin artirilmasi

72. Qiymatqoyma gorarlarini1 gobul edorkon hansi faktor bazarin tohlili ilo olagoalidir?
A) Bazarin toloblari vo istehlak¢1 davranislart

B) Bazara ¢ixarilan yeni mohsulun dizaynilar

C) Qiymatlarin yalniz asagi olmasi

D) Moshsulun reklamlarin sayini artirmaq



E) Yalniz satig hocmi artirmaq

73. Azad bazar hansi soraiti yaradir?
A) Rogabaetli miihit yaradilir

B) Qiymatlorin artimi olur

C) Monopoliya genislonir daim

D) Dovlot hor seya qarigir

E) Satislar planla tonzimlonir

74. Parakondos satigin osas faydasi nadir?

A) Istehlakgilara mohsulun asan aldo olunmasi

B) Istehlakgiya gostorilon xidmat saylarmin artirilmasi
C) Bazardaki satis hocminin azalmasi

D) Bazardaki mohsulun keyfiyyatinin artirilmasi

E) Reklam xorclorinin azaldilmasi

75. Monopoliya bazarinda kim tistiinliik togkil edir?
A) Taok bir satici

B) Coxlu alict

C) Xarici bazar

D) Talobatin azalmasi

E) Reklam sirkatlori

76. Sahibkarliq hansi tistiinliik verir?
A) Is yerlarinin artimini tomin edir
B) Dovlst miidaxilssini artirir

C) Igtisadiyyat: mohdudlagdirir

D) Inkisafi longidir daim

E) Plan idarasini giiclondirir

77. Reklam vasitalorinin se¢ilmosi zamani hansi aspektlor vacibdir?
A) Hadof auditoriyanin maraqlari

B) Bazardaki mohsulun qiymati

C) Mohsulun artan reklam biidcasi

D) Mohsulun artan istehsal stirati

E) Reklamin uzunlugu

78. Raqgabat hansi naticoni dogurur?
A) Qiymatlorin agagt olmast

B) Monopoliyanin qorunmast

C) Dovlatin hor seyi etmasi

D) Satiglarin azalmasi ilo

E) Sonayenin zoiflomasi ilo

79. Rogomli marketinqin hansi aloti miistoriya xtisusi tokliflor gondormoys imkan verir?
A) E-mail marketinq



B) ©nonoavi marketing

C) Yalniz parakondo satis

D) Yalniz satis noqtolorindo reklamlar
E) Yalniz mohsul ¢esidi

80. Rogomli marketinqdos neco daha effektiv naticolor oldo edils bilor?
A) Miistori davraniglarini tohlil etmoklo

B) Miistoride daha iistiin doyor yaratmagla

C) Yalniz mohsul dizaynini doyisdirmoklo

D) Yalniz qiymat endirimlori toklif etmaklo

E) Yalniz satig noqtolorini artirmaqla

81. Reklam vasitalorini se¢orkon hansi amil asasdir?
A) Hodof bazari

B) Mohsul giymati

C) Reklamin uzunlugu

D) Sirkat biidcasi

E) Mohsul ¢esidi

82. Motivasiya hansi hallarda giiclii olur?
A) Mohsul miistorinin ehtiyacini 6deyends
B) Mohsulun giymat ¢ox yliksok olduqda
C) Mohsul TV-do reklam edilondo

D) Brend namslum olduqda

E) Satis mantoqalori az olduqda

83. Rogomli marketinqds analitik alstlorin rolu nadir?

A) Miistori davraniglarini tohlil edorak yaxsi qorarlar vermok

B) Miistarilors yeni moahsul toklif ederok mamnunluq hissi yaratmaq
C) Mohsulun reklam biidcasini artirmaq vo bazari tadqiq etmok

D) Yalniz satig noqtelorini sayin1 artirmaq

E) Yalniz sosial mediadan istifads etmok

84. Istehlak¢inin qorar vermo davranisi neco dyranilo bilor?
A) Miisahids va sorgularla

B) Sadaco satis rogomlori ilo

C) Magaza dekorasiyasina baxaraq

D) Yalniz satis vo reklam say1 ilo

E) Qiymaot etiketi vo nisanlari ilo

85. arakondo satisda hansi alotlor miistori calb edir?
A) Yiiksok xidmot vo mohsul tokliflori

B) Yalniz qiymet endirimlori vo xidmatlor

C) Reklam faaliyyatlorinin diizgiin togkili

D) Yalniz mohsul ¢esidi

E) Satis biidcasinin artirilmasi



86. Satisin artirilmasinda "mohsul yerlogdirma" nayi ifade edir?
A) Mohsulun miistorilora daha al¢atan edilmosi

B) Mohsulun giymatinin durmadan artirilmasi

C) Mohsulun reklam xarclorinin artirilmasi

D) Mohsul istehsalinin dayanmadan siiratlondirilmasi

E) Rogiblorin tohlil etmasi

87. Giris morholosindo hansi faktorlar asas 6nom dasiyir?
A) Tanitim, bazara uygun qiymaot siyasati

B) Bazardak1 yeni mohsulun istehsal siirati

C) Mohsulun giymatinin yiiksok olmasi

D) Yalniz satislarin stirotlo artmasi

E) Mohsulun reklamlarinin az olmasi

88. Qiymatqoyma qorarlarinda hansi faktor istehsal xorclori ilo olagoalidir?
A) Mohsulun istehsal xorclori

B) Mohsulun artan reklam biidcasi

C) Mohsul satiginin sayini artirmaq

D) Raqiblordon iistiin giymot siyasati

E) Mohsulun yeni ¢esidi

89. Qiymatqoyma qorarlarinda hansi amil raqiblorin qiymat siyasstini nozaro alir?
A) Rogabat analizi

B) Yalniz istehsal xorclori

C) Mohsulun reklami

D) Satig noqtalorinin say1

E) Mohsul ¢esidi

90. Yeni moahsulun hayat dovriiniin hans1 morhalasinds mohsulun qiymatinds doayisikliklor edilo
bilor?

A) Yiiksolma morhalasi

B) Tanitim marholosi

C) Diisiis morhoalosi

D) Cokiis marholosi

E) Tasir marhalasi

91. Bazar iqtisadiyyatinda gorarlar1 kim verir?
A) Alic1 vo saticr birlikdo

B) Dévlat plan qurumu

C) Milli iqtisad heyati

D) Yerli 6ziintiidaralor

E) Iqtisadiyyat naziri

92. Paylama kanallarinin idars edilmasi prosesinds hans1 amil vacibir?
A) Miistori momnuniyyati



B) Yalniz mohsulun reklami
C) Mohsulun satig hocmi

D) Mohsulun istehsal xarclori
E) Mohsul ¢esidi

93. Xidmat sektorunda marketingin totbiqi no ii¢lin vacibdir?
A) Xidmatlorin keyfiyyatini artirmaq

B) Xidmot tisullarinin sayin1 artirmaq

C) Xidmatlorin qiymatlori artirmaq

D) Yalniz sosial media istifadosini artirmaq

E) Xidmaotlorin satig ndqtalorini artirmaq

94. Reklamin mesaj1 hansi elementlori ohato etmolidir?
A) Miistorinin ehtiyaclarina uygun, tosirli molumat

B) Yalniz mohsulun giymsatini vo artan satig hocmini
C) Sirkotin daxili islorini vo satis siyasatini

D) Mohsulun istehsal maliyyatini vo satis arealini

E) Yalniz sirkot haqqinda iimumi moalumatlar

95. Tam raqabatli bazarin asas xiisusiyyati nadir?
A) Coxlu alic1 vo saticinin olmasi

B) Tok saticinin olmasi

C) Mohsullarin forgli olmasi

D) Qiymatlorin dévlat torafindon miioyyan olunmasi
E) Monopoliya qurulusunun olmasi

96. Parakonds satigda mohsulun hansi xiisusiyyatlori miistoriys daha ¢ox cazibo yaradir?
A) Rong, paketloms va togdimati

B) Yalniz endirimli qiymati va satis

C) Yalniz onlayn satig

D) Mohsul ¢esidinin azaldilmasi

E) Reklam biidcasinin artirilmast

97. Tadariik sobokalarinin diizgiin idars edilmasi hans1 mogsads xidmat edir?
A) Mohsulun vaxtinda vo somorali ¢atdirilmasi

B) Yalniz bazardaki mohsul ¢esidinin artirilmasi

C) Reklam biidcasinin mabloginin artirilmasi

D) Satislarin sayin1 azaltmaq

E) Mohsulun keyfiyyatini artirmaq

98. Mohsulun hayat dovriiniin "giris" morholosinds hansi xiisusiyyatlor mévcuddur?
A) Mohsul bazara daxil olur, satislar artir, reklam 6nomlidir

B) Satislar yiiksok olur,mohsulun reklam ehtiyaci dahada artir

C) Mohsul artiq bazarda taninir, satiglar azalmaga baslayir

D) Mohsul bazara daxil olur satiglar sabitdir

E) Reklam azaldilir, satiglar stabil qalir



99. Mohsulun hayat dovrii morhololorindon hans1 morhoslads satiglar stiratlo artir?
A) Artim moarhalasinds

B) Giris marholasindo

C) Azalma morholoasindo

D) Yetkinlik morholosindo

E) Mohsul bazardan ¢ixir

100. Satisa tasir edon on vacib faktorlardan biri nadir?
A) Mohsulun miistori ehtiyacina uygun olmasi

B) Mohsulun giymatinin maksimum ytiksok olmasi
C) Mohsulun reklaminin sayinin artirtlmasi

D) Mohsulun satis négtolorinin ¢oxlugu

E) Mohsulun ¢esidinin artmast

101. Mahsulun tanidilmasi hans {isullarla hoyata kecirilir? B)Qiymat endirimi toklif etmaklo
A) Reklam vao satis tosviqi ilo

B) Yalniz mohsulun satis tosviqi ilo

C) Mohsulun istehsal siiratini artirmagla

D) Ragqiblari tohlil etmak

102. Mohsul dizayninin ohomiyyasti nadir?

A) Mohsulun estetik goriiniisiinii artirmaq

B) Mohsulun giymatini azaltmaq

C) Yalniz mohsulun funksionalligini artirmaq
D) Mohsul istehsalini siiratlondirmak

E) Roqiblori bazardan ¢ixarmaq

103. Bazar iqtisadiyyatinda golir nodon asilidir?
A) Bazar ugurundan asilidir

B) Dovlat toyinindon asilidir

C) Sosial siyasatdon asilidir

D) Xarici ticarotdon asilidir

E) Plan mexanizmindan asilidir

104. Istehlak¢1 mohsulu almadan ovvel no edir?
A) Miiqayiss vo analiz edir

B) Mohsul reklamini izloyir

C) Magazadaki mohsullara baxir

D) Tesadiifi qorar verir

E) Alis-veris siyahist hazirlayir

105. Bazar iqtisadiyyatinda mohsul neca ¢ixarilir?
A) Rogabat vo tolobo uygun

B) Dévlat planina asason

C) Sosial togkilatla birlikdo



D) icma qorarma uygun
E) Nazirliyin soroncamt ilo

106. Satiglarin artmasina na komak edir?
A) Miistari toloblorine uygun mohsul

B) Yalniz qiymot endirimi toklif etmak
C) Reklamin miqdarini artirmaq

D) Mohsul istehsalini siirotlondirmok

E) Yalniz daxili islora fokuslanmaq

107. Topdan satisda hansi slagolor qurulur?

A) Todariik¢ii vo parakondo satict arasinda slagolor
B) Yalniz istehsal¢1 vo miistori arasinda olagolor
C) Yalniz reklam sirkotlori arasinda alagolor

D) Yalniz satis biirolari ilo alagolor

E) Satis noqtalorinin sayini artirmaq

108. Qlobal bazarlarin boyiimasi neca dlgiiliir?
A) Igtisadi inkisaf gostoricilari 1lo

B) Yalniz mohsullarin qiymat artimlari ilo

C) Sosial inkisaf gostaricilori ilo

D) Demografik inkisaf gdstaricilori ilo

E) Yalniz porakonds satig noqtalori ilo

109. Marketinq etikas1 niyo vacibdir?

A) Miistarilarlos etibarli alagalor qurulmasina komok edir

B) Miistarilorin diggoatini mahsulun qiymat artimina ¢okir

C) Mistatilors mohsulun endirimlori haqqinda malumat verir
D) Yalniz reklam biidcasini artirmasina xidmot edir

E) Yalniz sosial media istifadogilorinin sayini artir

110. Bazar nadir?

A) Alic1 vo saticilarin qarsilasdigr yer
B) Yalniz mohsullarin saxlandig1 yer
C) Dovlatin nozarat etdiyi miiossiso
D) Bazardaki maliyys toskilati

E) Vergi orqanmi

111. Paylama kanallarinda hansi tip vasitalordon istifads olunur?
A) Noqgliyyat vasitolori

B) Yalniz porakondas satig noqtalori

C) Reklam vasitolori

D) Istehsal avadanliglart

E) Moshsulun satis biirolari

112. Porakondo satigda hanst amil miistori momnuniyyatino tosir edir?



A) Mohsulun keyfiyyati vo xidmati

B) Mohsul say1 va qiymot endirimlari

C) Mohsulun reklam vo hovaslondirmosi

D) Mohsul bazarda movgelosdirilmis ¢esidi
E) Mohsulun satig biidcosi

113. Sahibkarlar bazarda no edir?
A) Oz qorarlarmi verirlar

B) Dévlot gostarisi gozloyir

C) Xarici yardimu alirlar

D) Plan qurumuna tabedirlor

E) Yerli idaroyo uyurlar

114. Reklamin miistori davranigina tosiri neca olur?
A) Miistorinin mohsula qars1 maragini artirir

B) Miistarinin qiymoto digqgatini ¢okir

C) Yalniz yeni mohsul toqdim edir

D) Rogqibloari qiymat miibarizasine yonaldir

E) Yalniz mohsulun istehsalini gostorir

115. Yeni mohsulun hoyat dovriiniin hans1 marhslasinds qiymat strategiyasi daha ¢ox 6namlidir?
A) Tanitim morholosi

B) Yiiksolmo marholosi

C) Diisiis morholosi

D) Cokiis marholosi

E) Tasir marhalasi

116. Qiymatqoyma strategiyalarindan hansinin mogsadi mohsulun bazarda daha calbedici
etmokdir?

A) Endirimli qiymat strategiyasi

B) Liiks qiymaot strategiyasi

C) Yiiksok qiymat strategiyasi

D) Qiymat barabarlosdirmasi

E) Qiymat artirmaq

117. Mahsulun ssas xiisusiyyatlori hansilardir?
A) Mohsulun faydasi, keyfiyyati

B) Mohsulun giymati,rongi

C) Mohsulun tobligati,reklami

D) Sirkoatin miistori xidmoti

E) Mohsulun istehsal prosesi

118. Miistori motivasiyasi neca artirila bilor?
A) Ehtiyaca uygun mohsul yaratmagla

B) Yeni mohsulun qiymatini artirmaqla

C) Mohsul reklamlarinin sayini artirmaqla



D) Rogiblari tohqir etmoklo
E) Mohsul ¢esidini azaltmagla

119. Qiymaot artirilmasi strategiyasinin osas mogsodi nodir?
A) Mohsulun keyfiyyatini artirmaq

B) Rogiblorin qiymatlori ilo miibarizs aparmaq

C) Mohsul yeni ¢esidini ¢oxaltmaq

D) Baza rsatiglarinin sayin1 azaltmaq

E) Reklam xorclorini azaltmaq

120. Rogomli marketinqds asasli toklifin giicli nodir?

A) Miistoriya soxsi vo mogsadli tokliflor togdim etmok

B) Miistotiys xiisusi endirim kampaniyalarini toklif etmok
C) Yalniz mohsulun reklam xarclorini artirmaq

D) Yalniz mohsul istehsalin1 artirmaq

E) istehlakgilarim istok vo arzularmi realllasdirmaq

121. Sirkatlor sosial masuliyyat foaliyyatlorini hansi sababdon hoyata kegirir?
A) Comiyyats fayda gdstormok

B) Comiyyato diizgiin informasiyanin 6tiirtiilmasi

C) Miistori sikayatlorini diizgiin idars etmok

D) Yalniz qiymot doyisikliklori toklif etmok

E) Mohsul istehsalin1 artirmaq

122. Rogomli marketinqds asas moagsad nadir?
A) Markanin onlayn varligini artirmaq

B) Yalniz mohsulun fiziki satigin1 artirmaq

C) Yalmz reklama fokuslanmaq

D) Yalnmiz parakondo satisa diqqot yetirmok

E) Yalniz qiymat doyisikliklori toklif etmok

123. Mahsulun giymatinin tayin olunmasinda hansi faktorlar rol oynayir?
A) Istehsal xarclori, bazar taloblori va ragabot

B) Yalniz mohsulun reklama sarf olunan biidcaosi

C) Yalniz istehsal xarclori vo bazardaki roqabot

D) Mohsulun bazardaki toqdimat strategiyasi

E) Mohsulun rong vo dizayni

124. Oyronmo marketingdo hansi natico yaradir
A) Miistarinin brends sadiqliyini artirir

B) Miistori momnuniyyati yaradir

C) Bazardaki satis komandasini doyisir

D) Bazardaki roqibleri tohlil edir

E) Mohsul istehsalini artirir

125. Reklamin mogsadli bazar tizarindaki tesiri neco ola bilor?



A) Miistorilordo mohsula maragi artirmaq

B) Miistarilori mahsulun qiymati haqqinda malumatlandirmaq
C) Yalniz sirketin artan blidcosini gostormok

D) Ragqibloari asag1 qiymats yonaltmok

E) Sirkot daxili iglori miistoriyo gostormok

126. Qlobal bazarda marketing strategiyasinin qurulmasinda hans1 amil asas rol oynayir?
A) Miixtolif 6lkolorin modaniyyat vo iqtisadi sortlorine uygunluq

B) Miixtalif 6lkolords istehsalalda bas veran texnoloji doyisiklik

C) Yalniz yerli bazarda miistori xidmati vo mohsul satiginin togkili

D) Yalniz qiymoat amilindos bas veren artim doyisikliklor

E) Yalniz mohsul ¢esidinin sayinidak: artirmalar

127. Moahsulun giymat siyasati noyi miioyyon edir?
A) Mohsulun bazar qiymatini

B) Yalniz mohsulun istehsal doyarini

C) Mohsulun togdimatini

D) Mohsulun satis kanallarini

E) Mohsulun reklam va tanitimini

128. Miistori calbinds farqlilik neca rol oynayir?
A) Ragiblordan segilmok

B) Qiymati daim doyismok ii¢lin

C) Eyni mohsulu togdim etmok ii¢lin

D) Magazani baglamagq ticiin

E) Isc¢i saymn1 azaltmagq {igiin

129. Topdan satigin asas magsadi nadir?
A) Boyiik miqdarda mohsulun satilmasi
B) Yalniz birbasa istehlakciya satis

C) Reklam vo promosyonlari artirmaq
D) Satis noqtalorini azaltmaq

E) Yalniz mohsul ¢esidini artirmaq

130. Satisin marketinqdoki rolu nadir?

A) Miistari ehtiyaclarini qarsilamaq

B) Miistori momnuniyyati qazanmaq

C) Yalniz mohsulu reklam etmok

D) Yalniz mohsul istehsalini stiratlondirmok

E) Sirkotin daxili amoliyyatlarini tokmillogdirmak

131. Bazar iqtisadiyyatinda mohsul na ilo segilir?
A) Talab vo toklifls segilir

B) Plan vo norma ils segilir

C) Dovlot gostorisi ilo olur

D) Nazirlik gorar1 ils olur



E) Komissiya yolu ilo olur

132. Tadartik sobokalorinin effektiv idars olunmasi hansi naticoya gatirir?
A) Mohsulun siiratli va qonaatli catdiriimasi

B) Yalniz mohsulun reklaminin artirilmasi

C) Satis noqgtolorinin sayinin azalmasi

D) Reklam biidcosinin artirilmasi

E) Yalniz mohsul ¢esidinin artirilmasi

133. Qiymoatqoyma qorarlarinda hansi morholodos istehsal xorclori vo rogabat nozors alinir?
A) Qiymat tayin etmo marhoalosi

B) Mohsulun tanitim morholosi

C) Mohsulun yiiksolmo morholasi

D) Mohsulun ¢okiis marhalasi

E) Mohsulun diisiis morhalosi

134. Etik marketing va sosial mosuliyyastin naticosi nadir?
A) Miistori olagolorini giiclondirmok

B) Yalniz mohsul istehsalini artirmaq

C) Yalniz qiymaot endirimlorini toklif etmok

D) Miistori xidmatlorini yaxsilasdirmaq

E) Yalniz satis noqtslorini artirmaq

135. Tam roqgabatli bazarda giris necadir?
A) Sorbost

B) Mohdud

C) Qadagan

D) Yalniz dovlat icazasi ilo

E) Cox ¢otin

136. Ozol miilkiyyat na ilo ohomiyyatlidir?
A) Tosabbiis vo mosuliyyat yaradir

B) Dovlot miilkiyyatini gliclondirir

C) Sosial sahiblik tomin edir

D) Monopoliya yaradir daim

E) Rogaboti aradan qaldirir

137. Sosial medianin asas tistiinliiyili nadir?
A) Genis auditoriyaya tez ¢atmaq

B) Yalniz gonclars tasir etmak

C) Yalniz endirimli mohsul toqdim etmok
D) Saticin1 tanitmagq

E) Qiymatlori gizlotmok

138. Mohsulun hayat dovrii zamani "artim" morholosinds hansi voziyyast bas verir?
A) Satislar stiratlo artir



B) Satislar azalmaga baglayir
C) Mohsul bazara daxil olur
D) Mohsul ¢ox az reklam alir
E) Mohsul artiq bazardan ¢ixir

139. Raqgabaet hanst tosiri gostorir?
A) Keyfiyyati vo ucuzlugu artirir

B) Planli igtisadiyyat1 dostokloyir
C) Dovlatin inhisarin1 qoruyur

D) Satict azadligini azaldir

E) Istehlak¢ini sixisdirir

140. Reklamin sirkoto faydasi nadir?
A) Marka imicini qurur

B) Yalniz satis artirir

C) Mohsulun istehsalin1 artirir

D) Miistori sayini1 azalir

E) Rogabat giiciinii zaifladir

141. Qlobal bazarda marka idaroetmosi hans1 moqsadi giidiir?

A) Miixtslif bazarlarda eyni doyar vo imic yaratmasini tomin etmok
B) Yalniz mohsul dizaynin1 doyisdirmok vo satigin saymi artirmaq
C) Miixtolif bazarlarda yalniz qiymat doyisikliklori toklif etmak

D) Yalniz mohsullarin satig noqtslorini artirmaq

E) Yalniz endirim kampaniyalar toklif etmak

142. Porakonds satigin asas moagsadi nodir?

A) Istehlakgiya birbasa mohsul toklif etmok

B) Mohsulun yalniz topdan satigini tomin etmok
C) Reklam faaliyyatlorini artirmaq

D) Yalniz istehsalgiya xidmaot gostormok

E) Mohsulun keyfiyyastini artirmaq

143. Ictimaiyyatlo slagolor hansi rolu oynayir?
A) Sirket haqqinda pozitiv imic yaradir

B) Sadaco todbir toskil edir

C) Saticinm1 reklam edir

D) Tasadiifi xobarlor paylasir

E) Miistorilors tozyiq gostorir

144. Porakonda satisda mohsulun togdimati noyi ohato edir?
A) Moahsulun yerlosdirilmasi, paketlonmasi

B) Mohsulun yalniz qiymet endirimlari

C) Moahsulun yalniz reklam faaliyyastlori

D) Mohsulun satis ndqtslorinin say1

E) Mohsul ¢esidinin doyisdirilmasi



145. Yetkinlik morhoalosi zaman1 mohsulun bazardaki voziyysti neco olur?
A) Mohsul bazarda sabitlosir, satiglar yiiksokdir

B) Mohsul yeni bazara daxil olur satislar artir

C) Mohsul bazardan ¢ixmaga baglayir satis dayanir

D) Mohsul ¢ox yliksok satig oldo edir

E) Mohsul istehsalini artirir

146. Oligopoliya bazarinda sirkotlor arasinda no bas verir?
A) Qiymot razilagmalart miimkiindiir

B) Bazardaki biitiin mohsullar eyni olur

C) Bazarda tam soffafliq mévcuddur

D) Bazar pay1 sabitdir

E) Dovlot miidaxils etmir

147. Yeni mohsulun bazara toqdim edilmasi zamani hansi1 yanagma istifado edilir?
A) Mohsulun dayarlorini miistorilora gostormok

B) Yalniz mohsula qiymaot endirimlari toklif etmok

C) Sirket daxili iglori nlimayis etdirmok

D) Mohsulun raqabats qarsi iistiinliiklorini gizlotmok

E) Yalniz mohsulun istehsal sayini artirmaq

148. Satis prosesindo asas magsad nadir?
A) Miistorilori razi salmaq

B) Mohsul giymatini toyin etmok

C) Reklam biidcasini artirmaq

D) Yalniz mohsul istehsalini artirmaq

E) Roqiblari bazardan ¢ixarmaq

149. Paylama kanallar1t menecmentindos hansi strategiya daha vacibdir?
A) Kanallarin olagolorini diizgiin qurmaq

B) Yalniz yeni mohsul ¢esidini artirmaq

C) Satis blidcesinin moblagini azaltmaq

D) Moshsul reklamini artirmaq

E) Mohsulun satis hocmini azatmaq

150. Paylama kanallarinda hans1 moqsad mohsulun genis bazara yayilmasini tomin edir?
A) Effektiv paylama strategiyalariin tatbiqi

B) Yalniz reklam xorclorinin artirilmasi

C) Satis biidcosinin artirilmasi

D) Yalniz mohsul ¢esidinin artirilmasi

E) Mohsul dizayninin doyisdirilmasi

151. Porakondo satigda hansi tip mohsullar tistiinliik togkil edir?
A) Giindalik istifado olunan mohsullar
B) Yalniz topdan satilan mohsullar



C) Yalniz ¢coxsayili liiks mohsullar
D) Giindslik istifado olunan xidmat ¢esidlori
E) Mohsul ¢esidinin azaldilmasi

152. Mohsulun keyfiyyatini artirmaq iigiin hans1 addimlar atilmalidir?
A) Miistori ehtiyaclarina uygun tokmillogdirmalor etmok

B) Miistoriloro uygun qiymat endirimlori etmoklo

C) Yalniz mohsul istehsalin siiratlondirmok

D) Bazardaki mohsulun reklam vo tobligatini artirmaq

E) Mohsul ¢esidinin sayin1 durmadan artirmaq

153. Satigda ugur qazanmagq li¢iin hansi bacariq vacibdir?
A) Unsiyyet va dinloma bacarig

B) Tokcea toklif gondormak

C) Sozsiiz olago

D) Reklam etmadon satis

E) Sadoco sassiz davranig

154. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinin hansi aspekti mohsulun tanitimini
giiclondirir?

A) Mesajin ardicil vo vahid sokilds ¢atdirilmasi

B) Yalniz qiymot endirimlorinin toklif edilmasi

C) Mohsulun yalniz topdan satisina diqqgat yetirilmasi

D) Yalniz sosial media vasitalorinin istifadosi

E) Reklam biidcasinin artirilmast

155. Qiymat barabarlosdirmasi strategiyasinin osas maqgsadi nadir?
A) Moahsulun giymatini rogiblarle eyni etmok

B) Yalniz mohsulun miixtalifliyini artirmaq

C) Mohsulun bazardaki satis hocmini azaltmaq

D) Reklam biidcosinin mablogini artirmaq

E) Qiymat artirimin totbiq etmok

156. Qlobal bazara girmoya gorar veran sirkotlor hansi risklorls {izlogo bilor?
A) Xarici bazarlarin hiiquqi vo tonzimlayici amillori

B) Xarici bazar ti¢ilin yalniz moahsulun istehsalinda ¢atinliklor

C) Xarici bazar tiglin yalniz qiymat doyisikliklori

D) Yalniz xarici bazarda miistori xidmatlorinin togkili

E) Yalniz reklam biidcosinin artirilmasi

157. Bazar iqgtisadiyyatinda mohsulun qiymetini no miioyyaen edir?
A) Talab va toklif

B) Dovlot biidcosi

C) Morkazi bank

D) Xarici sirkotlor

E) Diinya bazarlar



158. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarmin osas xiisusiyyati nodir?
A) Marketinqg vasitosinin birlikdos istifado edilmosi

B) Yalniz reklam kampaniyalarinin hoyata kecirilmasi

C) Marketinq vasitosinin tolobs uygunlasdirilmasi

D) Yalniz onlayn satisa artirilmasina digqot yetirilmaosi

E) Mohsulun satis biidcasinin azaldilmas1

159. Monopolist ragabatdo mohsullar neco togdim olunur?
A) Forqlondirilmis sokildo

B) Tamamilo eyni

C) Dovlatin toyin etdiyi qiymatlo

D) Mohdud sayda

E) Yalniz xidmat soklindo

160. Parakondos satigsda miistori tocriibasi na ilo baglidir?
A) Mohsulun togdimati, xidmat keyfiyyati

B) Yalniz qiymot endirimlori,reklam faaliyyoti

C) Tosviqat,reklam foaliyystlori

D) Mohsulun satis noqtalorinin sayinin artirilmasi

E) Mohsul ¢esidinin doyisdirilmasi

161. Xidmot sahalorindo marketingin asas maqsadi nadir?
A) Miistori mamnuniyyatini tomin etmok

B) Yalniz mohsul istehsalini artirmaq

C) Miistorilors qiymot endirimlori toklif etmok

D) Yalmz reklam xarclorini artirmaq

E) Miistori sikayatlorini diizgiin idars etmok

162. Miistori ilo somimi miinasibat qurmaq nays sabob olur?
A) Sadiq va daimi alicinin yaranmasina

B) Miistorinin uzaqlagsmasina

C) Mohsulun doyordon diismasine

D) Talab azligina

E) Yalniz yeni miistorilors tosir etmoyo

163. Bazar iqtisadiyyati no ilo ¢evikdir?
A) Siiratli uygunlasmasiyla

B) Sort plan qaydalartyla

C) Dovlat nozarati ilo

D) Morkozi gorarlarla

E) Hiiquqi sartliklo

164. Qlobal bazarda texnologiyanin rolu nadir?
A) Bazara girmo prosesini siirotlondirir
B) Bazar1 tadqiq etmok imkani verir



C) Yalniz qiymot endirimlorini toklif etmok
D) Yalniz sosial media istifadosini artirmaq
E) Yalniz xidmatlors fokuslanmaq

165. Rogomli marketingin osas {istiinliiyli nadir?

A) Mogsadli auditoriyaya daha doqiq ¢atma imkant

B) Mogsadli auditoriyadatoklifi miioyyon etmok imkani

C) Magsadli auditoriyada hadaf seqmentini miioyyan etmok
D) Yalniz xidmot sahoslorinin saymi artirmaq

E) Yalniz endirimli mohsullar toklif etmok

166. Istehlak¢iin secimi no edir?
A) Istehsala yon verir daim

B) Dévlatin planini qoruyur

C) Qiymatlori sabit saxlayir

D) Idxal bazarin1 zsifladir

E) Sahibkarlig1 dayandirir

167. Miistorinin brendi qabul etmasi hansi proseslo baglidir?
A) Qavrama

B) Satis

C) Qiymat

D) Reklam

E) Toqdimat

168. Reklamin hadof bazara tosiri neco Olgiiliir?

A) Miistorilirin reaksiyalar1 vo satig artimi ilo

B) Reklamin uzunlugu va satis artim ilo

C) Mohsulun reklam biidcasi vo mohsul ¢esidi ilo
D) Mbohsul ¢esidinin artmasi v raqiblarin tohlili ilo
E) Yalniz roqiblorin tohlili ilo

169. Bazar igtisadiyyatinda dinamika noys baglidir?
A) Rogabat vo tosobbiis imkanina

B) Dovlstin nazarat mexanizmind

C) Xarici ticaratin sabitliyino

D) Planin icra edilma qaydasina

E) Sosial yardimlarin saviyyasino

170. Paylama kanallarinin effektivliyi neco 6l¢iiliir?
A) Satiglarin artmasi vo miistori momnuniyyati

B) Yalniz effektiv reklamlarin sayinin artirilmasi
C) Satis noqtolorinin sayinin azalmasi

D) Mshsulun dizayninin dayisdirilmasi

E) Mohsul istehsalin artirilmasi



171. Porakondo satigda miistori ilo alage neco qurulur?
A) Miistoriys fordi xidmot gostormoklo

B) Miistoriya onlayn xidmatlor vasitasilo

C) Bazardaki mohsul ¢esidini artirmaqla

D) Yalniz qiymot endirimlori toklif etmoklo

E) Yalniz topdan satisa digqot yetirorok

172. inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinda hans1 kommunikasiya vasitosi
miistori olagolorini giiclondirir?

A) Reklam vo goxsi satig

B) Sosial media vo satig

C) Yalniz qiymat endirimlori

D) Yalniz mohsul ¢esidi

E) Reklam biidcasinin artirilmasi

173. inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinda hans1 amil asas rol oynayir?
A) Miixtoalif marketing vasitolorinin uygunlasdirilmasi

B) Yalniz sosial media reklamlariin diizgiin toskili

C) Yalniz topdan satis faaliyystinin diizgiin toskili

D) Mohsulun reklaminin satiglara uygunlasdirilmasi

E) Yalniz xidmatlorin toklif edilmasi

174. Qiymatqoyma gorarlarinda asas maqsad nadir?
A) Monfastin maksimal soviyyayo ¢atdirilmasi

B) Bazarda yalniz yeni mohsul ¢esidini artirmaq

C) Raqiblarin qiymatlarine uygunlasmaq

D) Reklam biidcasini artirmaq

E) Satis hocmini azaltmaq

175. Qiymot strategiyalarinin on asas maqsadi nodir?
A) Istehlakgilara doyor togdim etmok

B) Mohsulun miixtalifliyini artirmaq

C) Reklam biidcasini azaltmaq

D) Satis ndqtalorini genislondirmok

176. Istehlak¢inin alic1 gorar vermo prosesi neco baslayir?
A) Ehtiyacin dork olunmasi ilo

B) Mohsulun reklamini gordiikde

C) Satict ilo uzun danisdiqda

D) Qiymatlori miigayiso etdikdo

E) Magazaya daxil olduqda

177. Paylama kanallariin osas magsodi nadir?

A) Mohsul vo xidmaotlori istehlakg¢ilara ¢atdirmaq

B) Mohsul vo xidmatlori reklam etmoklo satis1 artirmaq
C) Mohsulun vo xidmatlorin  satis hocmini azaltmaq



D) Yalniz istehsal xorclorini azaltmaq
E) Mohsul ¢esidini artirmaq

178. Ragamli marketingin hansi tisulu miistari ilo daha interaktiv olaqe yaratmaga imkan verir?
A) Sosial media vo canli ¢at vasitosilo

A) Televiziya vo radio reklamlari ilo

B) Yalniz porakondos satis vasitolori ilo

C) Yalniz mohsul istehsalin1 artirmaqla

D) Yalniz yeni mohsul ¢esidlori ilo

179. Topdan satisda mohsulun keyfiyyasti hans1 amilo baghdir?
A) Mohsulun boyiik miqdarda todartikii

B) Mohsulun daimi artan istehsal biidcasi

C) Mohsulun artan reklamin mablogi

D) Satig ndqtalorinin sayini artirmaq

E) Mohsul ¢esidini doyisdirmok

180. Satigda miistori momnuniyyati na ti¢iin shamiyyatlidir?
A) Miistorilorin tokrar aliglarini tomin etmok

B) Miistarilors ¢coxlu sayda mohsul toklif etmok

C) Mohsulun reklam biidcasini artirmaq

D) Mohsul istehsalinin sayin1 siiratlondirmok

E) Sirkot biidcasini artirmaq

181. Azad sahibkarliq no yaradir?
A) Igtisadi dinamizmi artirir

B) Dovlet idarasi zoiflayir

C) Bazar tamam dayanir

D) Qiymat sabitliyi itir

E) Idxal daha da artir

182. Reklam mesajin1 necs hazirlamaq lazimdir?
A) Miistarinin ehtiyaclarini qarsilayan

B) Yalniz mohsulun qiymatini gostarorak

C) Sirkatin faaliyyetini toqdim edarak

D) Moshsulun istehsalina dair molumat verarok
E) Miistoriys sirkot hagqinda molumat verarok

183. Porakondo satigsda hansi nov satis tisullar istifado olunur?
A) Birbasa miistori ilo olago qurulmasi

B) Yalniz mohsullarin onlayn satisi

C) Yalniz moshsullarin topdan satis tisulu

D) Mohsullarin satis biidcasini artirmaq

E) Mohsul ¢esidini doyisdirmok

184. Rogabot hansi doyisikliklori yaradir?



A) Daha yaxs1 mohsul istehsali
B) Planlagdirilmig qiymot artimi
C) Dovlat tosarriifat gliclonmosi
D) Xarici ticarat zoiflomaosi

E) Qiymot sabitliyi azalmasi

185. Porakondo satigda hansi yolla miistori momnuniyyati olds edilir?
A) Yaxs1 miistori xidmati vo rahat alig-veris tocriibasi

B) Qiymat endirimlori va bol ¢esidli mohsullar togdim etmoklo

C) Reklam faaliyyatlari va iistiin xidmatlar gostormaklo

D) Yalniz yeni mohsul ¢esidinin artirilmasini tomin etmoklo

E) Satis biidcosinin artirilmast

186. Alicilarin ehtiyaclarini anlamaq ti¢iin na vacibdir?
A) Bazar aragsdirmasi aparmaq

B) Mohsulu gizlotmak

C) Qiymatlori tosadiifi segcmak

D) Miistoridon uzaq durmaq

E) Sual vermomoak

187. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinin miistori olagalorine faydasi nadir?
A) Miistori loyalliginin artirilmasi

B) Yalniz satislarin artirilmasi

C) Mohsul ¢esidinin1 artirilmasi

D) Reklam xorclorinin artirilmasi

E) Yalniz fordi miistorilora digqgot yetirilmasi

188. Yeni mohsulun hoyat dévriiniin hans1 marholosindo mohsul bazarda genis yayilmaga
baslayir?

A) Yiiksolma morhalasi

B) Tanitim marholosi

C) Diisiis morhoalosi

D) Cokiis marholosi

E) Tasir marhalasi

189. Qlobal bazar nayi ifads edir?

A) Diinya miqyasinda miixtalif bazarlarin birlogmasini

B) Yalniz bir 6lkenin daxili bazarlarinin comini toskil edir
C) Yalniz yerli bazarlarin comini togkil edir

D) Miiayyan bir bolganin bazarlarinin cominin birlogmasi
E) Yalniz miistori davraniglarinin dyronilmosini

190. Paylama kanallarinda hansi nov faaliyyatlor mévcuddur?
A) Moahsulun fiziki ¢atdirilmasi vo reklami

B) Yalniz mohsulun satisini artirmaq

C) Yalniz reklamlar yaratmaq



D) Mohsul dizaynini doyisdirmok
E) Satis noqtalorinin sayini artirmaq

191. Marketinq etikas1 hans1 prinsiplari 6zlinds comloyir?
A) Diiriistliik, odalat vo miistori maraqlarini

B) B)Diiriist qiymat endirimlarini toklif etmok

C) Odalatli mohsul istehsalinin sayin1 artirmaq

D) Yalniz sosial media istifadosini artirmaq

E) Yalniz miistori roylorino osaslanmaq

192. Sirkatlorin sosial masuliyyot foaliyyatlori hansi sahalori ohato edo bilor?
A) Otraf miihitin qorunmasi, sosial adalot

B) Sosial vo iqtisadi amillorin inteqrasiyast

C) Demogqrafik v igtisadi amillorin inteqrasiyasi

D) Igtisadi va siyasi amillarin inteqrasiyasi

E) Otraf miihitin dyronilmasi yollari

193. Rogamli marketing noyi ifads edir?

A) Onlayn hoyata kegirilon marketing foaliyyatlori
B) Yalniz telekommunikasiya reklamlarinin sayini
C) Yalniz giindslik yazilan gozet reklamlarini

D) Mohsul istehsalinin artirilmasinin yollarimi

E) Yalniz sosial media istifadosini

194. Bazar iqtisadiyyati hansi ustiinliiytli verir?
A) Fordi togobbiis imkanini artirir

B) Dovlat nozarotini sortlosdirir

C) Qiymatlori inzibati tonzimloyir

D) Sahibkarlig1 azaldir davaml

E) Plan qurumlarini giiclondirir

195. Miistori miinasibatlori yaratmagq ti¢iin ilk ndvbado na vacibdir?
A) Etibar vo diiriistliik

B) Qiymatlar va satiglar

C) Rogiblerin kampaniyalarina qosulmaq

D) Tasadiifi endirimlor

E) Coxlu SMS gondormok

196. Mohsul inkisafinin asas marhalalori hansilardir?
A) Planlagdirma, inkisafi bazara toqdim etmo

B) Mohsulun reklami vo satisinin toskil etmo

C) Mohsulun giymatinin toyin edilmasi

D) Sirket daxili faaliyyatlorin artirilmasi

E) Rogiblari tahlil edilmasi

197. Qiymot endirimlori hans1 mogsad giidiir?



A) Satiglar artirmaq vo miistori calb etmok

B) Mohsulun reklam biidcasini azaltmaq

C) Bazardaki yeni mohsul ¢esidlorini coxaltmaq
D) Qiymeotlori bazarda yiiksaltmok

E) Bazardaki rogiblorlo uygunlagsmaq

198. Agizdan-agiza marketinq no zaman effektiv olur?
A) Miistori mohsuldan raz1 qaldiqda

B) Mohsul haqqinda molumat olmadigda

C) Roqib mohsul tistiin olduqda

D) Satic1 kobud davrandiqda

E) Sikayatlor ¢ox olduqda

199. Oligopoliya bazarinda ne¢o osas satici olur?
A) Az sayda iri satict

B) Minlorls kigik satici

C) Tok bir dévlot miiossisasi

D) Bazarin 6zii qiymaet toyin edir

E) Qiymatlor sabitdir

200. Topdan satisda mohsulun giymaetinin ns ils slagsli olmas1 vacibdir?
A) Talab vo toklif balansi ils

B) Yalniz istehsal qiymati ilo

C) Mohsulun reklam xarclari ilo

D) Mohsul mévcud cesidi ilo

E) Satis noqtalori ilo

201. Porakondo satigda miistori tocriibasinin yaxsilagdirilmasi {i¢iin no edilmolidir?
A) Yiiksok xidmet keyfiyyati vo mohsul molumati

B) Yalniz qiymat endirimlori tatbiq etmok

C) Bazardaki mohsulun reklam biidcasinin artirilmasi

D) Satis néqtolorinin sayini azaltmaq

E) Yalniz mohsul ¢esidini artirmaq

202. Monopoliya bazarinda alic1 na ilo tizlogir?
A) Secim azlig ilo

B) Rogabatli giymatlorlo

C) Alternativ mohsullarla

D) Sorbast ragabatlo

E) Genis ¢esidlo

203. Reklamin strateji mogsadi nadir?

A) Mohsul vo xidmatin tanitimini etmok
B) Mohsulun satis qiymatini endirmak

C) Sirkatin galirlorini artirmaq

D) Raqiblari sixisdirib bazardan ¢ixarmaq



E) Yalniz yeni mohsul istehsalin1 artirmaq

204. Marketing etikas1 nayi ifado edir?

A) Miistarilora qars1 dogru, adalatli davranmagi

B) Miistorilords doyor momnunluq hisslorini yaratmagi
C) Miistarilords yeni mohsula maraq yaratmagi

D) Yalniz parakondo satis noqtelorini sayini artirmagi
E) Yalniz reklam biidcosini artirmagi

205. Sosial mosuliyyat faaliyyatlorinin tobliginds on effektiv vasito nadir?
A) Miistori ilo olagolor qurmaq va sosial fayda yaratmaq

B) Miistarilors yeni qiymat endirimlorini toklif etmok

C) Miistorilords yeni mohsul hagqinda doyor yaratmaq

D) Yalniz parakondo satis noqtalorini artirmaq

E) Yalniz sosial media istifadasini artirmaq

206. Mohsulun qiymati neco miioyyan edilir?
A) Xarclar, rogabat vo miistari toloblari asasinda
B) Yalniz istehsal xorclorino asaslanaraq

C) Rogaboto vo istehsalat osaslanaraq

D) Yalniz miistori toloblorine asaslanaraq

E) Sirkot daxili qorarlara osasinaraq

207. Bazarin asas funksiyalarindan biri nadir?
A) Qiymeotlorin formalasdirilmasi

B) Mohsulun anbarda saxlanilmasi

C) Mohsulun istehsali

D) Dévlat siyasatinin tonzimlonmasi

E) Inflyasiyanin azaldilmasi

208. Topdan satisda hans1 satig strategiyasi totbiq olunur?
A) Yiiksok miqdarda satis vo effektiv logistika

B) Yalniz mohsul ¢esidini artirmaq,reklami giiclondirmok
C) Yalniz qiymat endirimlari,reklam foaliyyati

D) Yalniz satig ndqtelorinin sayini artirmaq

E) Mohsul dizaynimi doyisdirmok

209. Sosial mosuliyyat marketingin hans1 aspektina aiddir?

A) Sirkatlorin comiyyato vo otraf miihito olan vozifalorini yerino yetirmok
B) Sirkatlorin yalniz reklam kampaniyalarinin togkiline maraq artirmaq
C) Sirkatlorin yeni mohsul istehsalinin artirilmasima maraq yaratmaq

D) Yalniz miistori xidmaotlorinin tokmillogdirilmasine diqqgoet yetirmok

E) Yalniz satis noqtalorinin artirilmasina istigamatlonmok

210. Reklamin asas magsadi nadir?
A) Mohsul vo xidmot haqqinda malumat vermok



B) Mohsulun ¢esidlorinin gqiymatini artirmaq

C) Satis bazarlarinin sayini todqiq etmak

D) Sirkatin daxili foaliyyatini niimayis etdirmok
E) Rogiblori bazardan ¢ixarmaq

211. Mahsulun bazar mdvqeyini neco miioyyan etmok olar?
A) Mohsulun xiisusiyyatlori vo miistori ehtiyaclar ilo

B) Yalniz qiymaot tokliflori vo miistori colb edilmisi ilo

C) Mohsulun reklamin artirilmasi yollar ilo

D) Sirket daxili islorlo nozaratlo

E) Mohsul istehsalin1 siirotlondirmokla

212. Satigda miistori momnuniyyati no ii¢iin shomiyyatlidir?
A) Miistorilorin tokrar aliglarini tomin etmok

B) Miistarilors coxlu sayda mohsul toklif etmok

C) Mohsulun reklam biidcasini artirmaq

D) Mohsul istehsalinin sayini siirotlondirmak

E) Sirkat biidcasini artirmaq

213. Satisa tosir edon on vacib faktorlardan biri nadir?
A) Mohsulun miistori ehtiyacina uygun olmasi

B) Mohsulun giymatinin maksimum yiiksok olmasi
C) Mohsulun reklaminin sayinin artirilmasi

D) Mohsulun satis noqtolorinin ¢oxlugu

E) Mohsulun ¢esidinin artmasi

214. Ragamli marketinqds asas mogsad nadir?
A) Markanin onlayn varligini artirmaq

B) Yalniz mohsulun fiziki satigin1 artirmaq

C) Yalmz reklama fokuslanmaq

D) Yalmiz porakondo satisa diqqot yetirmok

E) Yalniz qiymat doyisikliklori toklif etmok

215. Porakondo satigda miistori tocriibasinin yaxsilagdirilmasi {i¢iin no edilmolidir?
A) Yiiksok xidmot keyfiyyati vo mohsul molumati

B) Yalniz qiymat endirimlori tatbiq etmok

C) Bazardaki mohsulun reklam biidcasinin artirilmasi

D) Satis néqtolorinin sayini azaltmaq

E) Yalniz mohsul ¢esidini artirmaq

216. Qlobal bazar noyi ifads edir?

A) Diinya miqyasinda miixtalif bazarlarin birlosmasini

B) Yalniz bir 6lkonin daxili bazarlarinin comini toskil edir
C) Yalniz yerli bazarlarin comini togkil edir

D) Miiayyan bir bdlgonin bazarlarinin cominin birlogsmasi
E) Yalniz miistori davraniglarinin dyranilmasini



217. Bazar iqtisadiyyat1 hansi iistiinliiyli verir?
A) Fordi togobbiis imkanini artirir

B) Dovlot nozarotini sortlosdirir

C) Qiymatlori inzibati tonzimloyir

D) Sahibkarlig1 azaldir davamli

E) Plan qurumlarimi giiclondirir

218. Sirkatlarin etik davranisa amal etmasi ii¢iin hans1 addimlar atila bilor?
A) Soffaf molumat togdim etmok

B) Miistori momnuniyyoti gazanmagq

() Yalniz moahsul istehsalin1 artirmaq

D) Yalniz reklam xorclorini artirmaq

E) Parakondos satis ndqtalorini artirmaq

219. Satis prosesinds asas mogsod nadir?
A) Miistorilori raz1 salmaq

B) Mohsul giymatini toyin etmok

C) Reklam biidcasini artirmaq

D) Yalniz mohsul istehsalini artirmaq

E) Rogiblori bazardan ¢ixarmaq

220. Parakondo satisin asas mogsadi nadir?

A) Istehlakerya birbasa mohsul toklif etmok

B) Mohsulun yalniz topdan satisin1 tomin etmok
C) Reklam faaliyyatlorini artirmaq

D) Yalniz istehsalgiya xidmaot gostormok

E) Mohsulun keyfiyyastini artirmaq

221. Yeni mahsulun bazara togdim edilmasi zamani hansi yanagma istifads edilir?
A) Mohsulun doyarlorini miistorilore gostormok

B) Yalniz mohsula qiymat endirimlari toklif etmak

C) Sirkot daxili iglori nlimayis etdirmok

D) Moshsulun ragabats qars: ustiinliiklorini gizlotmak

E) Yalniz mohsulun istehsal sayin artirmaq

222. Topdan satigda hans1 slagalor qurulur?

A) Tadariik¢ii vo parakonds satici arasinda oslagolor
B) Yalniz istehsal¢1 vo miistori arasinda olagolor
C) Yalniz reklam sirkotlori arasinda olagolor

D) Yalniz satis biirolari ils alagolor

E) Satis noqtalorinin sayin1 artirmaq

223. Paylama kanallarinin idars edilmasi prosesinds hanst amil vacibir?
A) Miistori momnuniyyati
B) Yalniz mohsulun reklami



C) Mohsulun satis hocmi
D) Mohsulun istehsal xoarclori
E) Mohsul ¢esidi

224. Miistori roylorini paylasmaq no tigiin faydalidir?
A) Yeni alicilarin etibarint qazanmagq tigiin

B) Roqiblorin diggetini ¢cokmok {igiin

C) Yalniz sosial mogsadlo

D) Monfi roy yaymagq iiglin

E) Soxsi PR iigiin

225. Sosial mosuliyyatlo bagli marketing gorarlarinin gobulunda asas moagsad no olmalidir?
A) Etik prinsiplors uygunluq

B) Yalniz mohsul istehsalini artirmaq

C) Yalniz qiymeatlori endirmok

D) Miistori xidmatlorini yaxsilagdirmaq

E) Yalniz reklam xorclorini artirmaq

226. Qlobal bazara girmoys gorar veran sirkotlor hansi risklorls tizlogo bilor?
A) Xarici bazarlarin hiiquqi vo tonzimlayici amillori

B) Xarici bazar ticilin yalniz moahsulun istehsalinda ¢atinliklor

C) Xarici bazar ti¢iin yalniz qiymat doyisikliklori

D) Yalniz xarici bazarda miistori xidmatlorinin togkili

E) Yalniz reklam biidcasinin artirtlmasi

227. Qiymatqoyma qorarlarinda asas moqgsod nadir?
A) Monfoatin maksimal saviyyaya ¢atdirilmasi

B) Bazarda yalniz yeni mohsul ¢esidini artirmaq

C) Ragiblarin giymatlorine uygunlagmaq

D) Reklam biidcasini artirmaq

E) Satis hacmini azaltmaq

228. Oligopoliya bazarinda sirkotlor arasinda na bas verir?
A) Qiymat razilagmalar1 miimkiindiir

B) Bazardaki biitiin mohsullar eyni olur

C) Bazarda tam soffafliq moévcuddur

D) Bazar pay1 sabitdir

E) Dovlot miidaxilo etmir

229. Marketinq etikasi hansi prinsiplari 6ziindo comlayir?
A) Diirtistliik, adalat vo miistori maraqlarini

B) B)Diiriist giymat endirimlarini toklif etmak

C) ©dalatli mohsul istehsalinin sayin1 artirmaq

D) Yalniz sosial media istifadasini artirmaq

E) Yalniz miistori roylorine asaslanmaq



230. Etik marketingin tohlilindo miistori hiiquglarinin qorunmasi hans1 6nomi dagiyir?
A) Miistori etibarini artirmaq

B) Miistorilora yeni mohsul togdim etmok

C) Miistarilora qiymot endirimlari toklif etmok

D) Yalniz satis ndqtolorini artirmaq

E) Yalniz sosial media istifadesini artirmaq

231. Reklamin mesaj1 hansi elementlari ohato etmalidir?
A) Miistorinin ehtiyaclaria uygun, tosirli molumat

B) Yalniz mohsulun qiymatini vo artan satis hacmini

C) Sirkatin daxili islorini vo satis siyasatini

D) Mohsulun istehsal maliyyatini vo satis arealini

E) Yalniz sirkot hagqinda imumi moalumatlari

232. Istehlak¢inin hiiququ nadir?
A) Sec¢im azadligindan istifado
B) Maocburi alis gaydasina omal
C) Dovlat sifarisi ilo segim

D) Plan ¢or¢ivesinda se¢mok

E) Nazirlik toyinatina uygun

233. Qiymat strategiyalarinin on 9sas moagsadi nadir?
A) Istehlakgilara doyor toqdim etmok

B) Mohsulun miixtslifliyini artirmaq

C) Reklam biidcasini azaltmaq

D) Satis ndqtalorini genislondirmok

234. Bazar iqtisadiyyatinda moahsulun taleyi ns ilo baghdir?
A) Talab vo toklif naticasi ilo

B) Plan vao gostarislo olur

C) Dovlat orqani ils olur

D) Icma gorart ilo olur

E) Siyasi gorarla olur

235. Satiglari artirmagq tigiin ilk ndvbods na edilmalidir?
A) Hadof auditoriya miiayyanlasdirilmalidir

B) Mohsulun qiymatlari koskin artirilmalidir

C) Biitlin moahsullar y1gisdirilmalidir

D) Mohsulun reklam1 dayandirilmalidir

E) Miistari rayloring diggat edilmalidir

236. Reklamin magsadi na zaman daha tosirli olur?

A) Mohsul vo ya xidmot miistoriyo uygun togdim edildikdo
B) Yalniz mohsul qiymati toqdim edildikds

C) Sirkotin moghurlugu ilo

D) Moshsulun keyfiyyatina fokuslanildiqda



E) Mohsul istehsalini artirmaq

237. Qlobal bazarlarda mohsulun moévgeloasdirilmasi neco hayata kegirilir?

A) Mohsulun giymatini vo funksiyalarini bazarin toloblorine uygunlasdirmaq

B) Yalniz xidmot keyfiyyatini artirmaq vo funksional satisin togkili

C) Mohsul vo xidmatlorin parakonds satisina fokuslanmaq

D) Mohsullarin yalniz sosial mediadan istifado etmoklo davamli satisinin toskili
E) Yalniz miistori roylorino osaslanmagq satiglarin artirilmasi

238. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarmin asas {istiinliiyii nodir?
A) Marka mesajlarinin vahid vo giiclii sokildo ¢atdirilmasi

B) Markanin qiymat siyasatinin diizgiin togkil olunmasi

C) Markanin mohsullarina gqiymot endirimlorinin totbiq edilmosi

D) Markanin mohsullarini sosial mediada moshurlagsmasi

E) Yalniz parakonds satisa fokuslanmaq

239. Qiymatqoyma qorarlarinda hansi faktor istehsal xarclori ilo slagoalidir?
A) Mohsulun istehsal xarclori

B) Mohsulun artan reklam biidcosi

C) Mohsul satisinin sayini artirmaq

D) Roqiblardan iistiin qiymat siyasati

E) Mohsulun yeni ¢esidi

240. Istehlak¢inin mohsul secimi osasen no ilo baglidir?
A) Soxsi ehtiyacla

B) Saticinin tokidi ilo

C) Mohsulun gablagdirmast ilo

D) Magazanin dekorasiyasi ilo

E) Endirim kartlar ilo

241. Mahsulun giymatinin tayin olunmasinda hans1 faktorlar rol oynayir?
A) Istehsal xarclori, bazar toloblori va rogabot

B) Yalniz mohsulun reklama sorf olunan biidcosi

C) Yalniz istehsal xarclori va bazardaki ragabot

D) Mohsulun bazardak: toqdimat strategiyasi

E) Mohsulun rong va dizayni

242. Xidmatlor bazarinda miistori momnuniyyastinin artirilmasi hansi faktorlara asaslanir?
A) Xidmatin keyfiyyati, miistori ilo olaqo

B) Xidmatin qiymat doyisikliklorine

C) Xidmat sahalarinin artan sayina

D) Yalniz sosial media istifadosine

E) Yalniz reklam biidcosino

243. Qiymot artim1 ilo bagli hansi strategiya daha ¢ox bazar seqmentlorinds totbiq edilir?
A) Yiiksok qiymot strategiyast



B) Yalniz qiymat endirilmosi

C) Satis noqgtolorinin doyisdirilmasi

D) Reklam kampaniyalarinin artirilmasi
E) Mohsulun ¢esidini ¢oxaltmaq

244. Istehlak¢1 mohsulu almadan avvel na edir?
A) Miigayiso vo analiz edir

B) Mohsul reklamini izloyir

C) Magazadaki mohsullara baxir

D) Tosadiifi qorar verir

E) Alig-veris siyahis1 hazirlayir

245. Mohsulun hoyat dovriiniin "giris" morholosinds hansi xiisusiyyatlor mévcuddur?
A) Mohsul bazara daxil olur, satislar artir, reklam dnomlidir

B) Satislar yiiksok olur,mohsulun reklam ehtiyaci dahada artir

C) Mohsul artiq bazarda taninir, satiglar azalmaga baslayir

D) Mohsul bazara daxil olur satiglar sabitdir

E) Reklam azaldilir, satislar stabil qalir

246. Sosial moasuliyyst marketingin hansi aspekting aiddir?

A) Sirkatlorin comiyyato va otraf miihito olan vazifolorini yerino yetirmok
B) Sirkatlorin yalniz reklam kampaniyalarinin toskilino maraq artirmaq
C) Sirkatlorin yeni mohsul istehsalinin artirilmasina maraq yaratmaq

D) Yalniz miistori xidmatlorinin tokmillogdirilmasine digqgat yetirmok

E) Yalniz satis noqtalorinin artirilmasina istigamoatlonmok

247. Reklamin mogsadli bazar {izorindaki tasiri neco ola bilor?
A) Miistorilordo mohsula maragi artirmaq

B) Miistarilori mahsulun qiymati haqqinda malumatlandirmaq
C) Yalniz sirketin artan blidcosini gostormok

D) Ragiblari asag1 qiymats yonaltmok

E) Sirkot daxili iglori miistoriys gostormok

248. Porakondo satisin hansi xiisusiyyaoti var?

A) Istehlakgrya birbasa xidmot gdstorilmosi

B) Yalniz topdan satisin hoyata kecirilmasi

C) Yeni mohsulun istehsalinin sayinin artirilmasi
D) Satis néqtolorinin sayinin azaldilmasi

E) Reklam biidcasinin artirilmast

249. Tam roqgabatli bazarin asas xiisusiyyati nodir?
A) Coxlu alic1 va saticinin olmasi

B) Tok saticinin olmasi

C) Mahsullarin forqli olmasi

D) Qiymatlorin dévlot torafindon miioyyan olunmasi
E) Monopoliya qurulusunun olmasi



250. Paylama kanallarinda mshsulun diizgiin qiymatini tayin etmok hansi natice dogurur?
A) Daha ¢ox istehlakg1 calb edilmasi

B) Yalniz mohsul ¢esidinin artirilmasi

C) Reklam biidcoasinin azaldilmasi

D) Satig noqtelorinin sayinin artirtlmasi

E) Mohsulun keyfiyyotinin azaldilmasi

251. Porakondo satigin asas faydasi nadir?

A) Istehlakgilara mohsulun asan alde olunmasi

B) Istehlak¢iya gdstorilon xidmot saylarinm artirilmasi
C) Bazardaki satis hocminin azalmast

D) Bazardaki mohsulun keyfiyyotinin artirilmasi

E) Reklam xarclorinin azaldilmasi

252. Yeni mohsulun hayat dovriiniin hanst marhoalosindo mohsul bazarda genis yayilmaga
baslayir?

A) Yiiksalma marhalasi

B) Tanitim morhalosi

C) Diisiis morholosi

D) Cokiis marholosi

E) Tasir marhalasi

253. Qarar vermads ilkin manba hansidir?
A) Soxsi tocriibs vo ehtiyac

B) Reklam vo motivasiya

C) Dost va ailo tovsiyasi

D) Satict malumati

E) Magazanin iistlin dizayn1

254. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarmin miistori alagelorine faydasi nodir?
A) Miistari loyalligimin artirilmasi

B) Yalniz satislarin artirilmasi

C) Mohsul ¢esidinini artirilmast

D) Reklam xarclorinin artirilmasi

E) Yalniz fordi miistorilora digqgot yetirilmasi

255. Yeni mohsulun hayat dovriiniin hanst marhoalasinda qiymat strategiyast daha ¢cox dnomlidir?
A) Tanitim morhoalosi

B) Yiiksalma marhalasi

C) Diisiis morhoalasi

D) Cokiis morholosi

E) Tosir marhalasi

256. Reklam vasitalorinin se¢ilmasi zamani hansi aspektlor vacibdir?
A) Hadof auditoriyanin maraqlari



B) Bazardaki mohsulun qiymati
C) Mohsulun artan reklam biidcasi
D) Mohsulun artan istehsal siiroti
E) Reklamin uzunlugu

257. Paylama kanallariin optimallagdirilmasi nayi tomin edir?
A) Mohsulun miistorilors siiratli catdirilmasini

B) Yalniz mohsulun reklamin artirilmasini

C) Yeni mohsul ¢esidlorinin geniglondirilmasini

D) Bazarda Satisin azaldilmasini

E) Reklam biidcasinin artirilmasini

258. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalariin strateji mogsodi nodir?
A) Miistarilorin daha tasirli sokilda calb edilmasi

B) Yalniz mohsul istehsalin1 artirmagq,satisin genislondirilmasi

C) Miistorilorin mohsulun satis ndqtalorine calb etmasi

D) Yalniz moahsulun dizaynina diqgat yetirilmasi

E) Reklam biidcasini azaltmaq

259. Paylama kanallarinda hans1 moqsad mohsulun genis bazara yayilmasini tomin edir?
A) Effektiv paylama strategiyalarinin totbiqi

B) Yalniz reklam xorclorinin artirilmasi

C) Satis biidcasinin artirilmasi

D) Yalniz mohsul ¢esidinin artirilmasi

E) Mohsul dizayninin doyisdirilmasi

260. Reklamin mahsul momnuniyyatine tosiri nadir?
A) Miistort mamnuniyyatini artirir

B) Miistorinin diqqgatini yalniz qiymats ¢okir

C) Miistorinin mohsul haqqinda fikirlorini doyisdirmir
D) Sirkotin daxili islorini yaxsilasdirir

E) Yalniz bazardaki raqiblari tohlil edir

261. Satisda ugur qazanmagq tigiin hansi bacariq vacibdir?
A) Unsiyyat va dinloma bacarigi

B) Taokea toklif gondarmok

C) Sozsiiz olaqo

D) Reklam etmadon satig

E) Sadoaco sossiz davranis

262. Satis liglin diizglin qiymat siyasati na ilo miioyyan olunur?
A) Roqabat va bazar aragdirmast ilo

B) Istoyo uygun giymotlo

C) Qonsunun dediyi qiymato gora

D) Sadaca baha satmagqla

E) Azaldaraq miistorini ¢asdirmagqla



263. Mohsulun hayat dovrii prosesinde hanst marhalade mohsulun qiymati iimumiyyastlo
azaldilir?

A) Azalma morhalosindo

B) Giris marhalosinda

C) Artim marholosinds

D) Yetkinlik morhoalosindo

E) Mohsul artiq bazardan ¢ixir

264. Raqgabat hansi doyisikliklori yaradir?
A) Daha yaxs1 mohsul istehsali

B) Planlagdirilmig qiymot artimi

C) Dovlat tosarriifat: giiclonmosi

D) Xarici ticarat zaiflomasi

E) Qiymat sabitliyi azalmast

265. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarinda hans1 kommunikasiya vasitosi
miistori olagalorini giiclondirir?

A) Reklam vo soxsi satis

B) Sosial media vo satig

C) Yalniz qiymaet endirimlori

D) Yalniz mohsul ¢esidi

E) Reklam biidcasinin artirilmasi

266. Paylama kanallarinda mahsulun giymatinin necs toyin edilmasi vacibdir?
A) Bazarin toloblori ilo uygunlasdirilmalidir

B) Yalniz mohsulun istehsal qiymatino asaslanmalidir

C) Ragibloarin qiymatlorine uygun olmalidir

D) Yalniz reklam biidcasi nozors alinmalidir

E) Satis noqtalorinin say1 osasinda qiymat toyin edilmalidir

267. Ragabat hans1 naticoni dogurur?
A) Qiymatlorin agag1 olmast

B) Monopoliyanin qorunmast

C) Dovletin hor seyi etmasi

D) Satislarin azalmasi ilo

E) Sonayenin zsiflomasi ilo

268. Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyalarmin miistori loyalligina tosiri nodir?
A) Miistari olagalarinin yaxsilasdirilmasi

B) Miistorilors endirimli mohsullarin toklifi

C) Yalniz reklamin artirilmasi

D) Yalniz moahsul keyfiyyatinin artirilmasi

E) Satis biidcasinin artirilmasi

269. Mohsulun giymat siyasoti noyi miioyyon edir?



A) Mohsulun bazar gqiymatini

B) Yalniz mohsulun istehsal doyarini
C) Mohsulun togdimatini

D) Mohsulun satig kanallarini

E) Mohsulun reklam va tanitimin

270. Topdan satisda hans1 nov miistorilor asas diqqgoto alinir?
A) Porakondo saticilar

B) Istehlakgilar

C) Fordi miistorilor

D) Boyiik sirkatlor

E) Satis noqtolorindoki alicilar

271. Topdan satigda hans1 strategiya daha c¢ox totbiq edilir?
A) Mohsulun bdyiik miqdarda satisin

B) Reklam xorclorinin artirilmasi

C) Yalniz mohsul dizayninin dayisdirilmasi

D) Mohsulun parakonds satigini artirmaq

E) Satis noqtalorinin sayini azaltmaq

272. Bazar nadir?

A) Alict va saticilarin qarsilagdigi yer
B) Yalniz mohsullarin saxlandig1 yer
C) Dovlatin nozarot etdiyi miiassiso
D) Bazardaki maliyyas toskilat

E) Vergi orqan

273. Tadartik sabokalarinin diizgiin idara edilmasi hans1 mogsada xidmat edir?

A) Mohsulun vaxtinda vo somorali ¢atdirilmasi
B) Yalniz bazardaki mohsul ¢esidinin artirilmasi
C) Reklam biidcasinin mabloginin artirilmasi

D) Satislarin sayin1 azaltmaq

E) Mohsulun keyfiyyatini artirmaq

274. Girig morholesinds hansi faktorlar osas 6nom dasiy1r?
A) Tanitim, bazara uygun qiymat siyasoti

B) Bazardaki yeni mohsulun istehsal stiroti

C) Mohsulun giymatinin yiiksok olmast

D) Yalniz satiglarin siiratlo artmasi

E) Mohsulun reklamlarinin az olmasi

275. Sahibkarliq hans1 iistiinliik verir?
A) Is yerlorinin arttmimi tomin edir

B) Dovlat miidaxilasini artirir

C) Igtisadiyyat: mohdudlasdirir

D) Inkisafi longidir daim



E) Plan idarasini giiclondirir

276. Marketinqdos etik davranisin totbiqi noyo gotirib ¢ixarir?
A) Miistori etibar1 vo bazar payinin artirilmast

B) Miistorilarlo yeni alagoalorin qurulmasina

C) Mohsul dizayninin dayisdirilmasine

D) Yalniz sosial media istifadosi

E) Yalniz miistori xidmatlorinin yaxsilagdirilmasi

277. Bazar iqtisadiyyat1 hans1 sistemi dostoklomir?
A) Morkozlosdirilmis plan sistemi

B) Fordi togabbiis iqtisadiyyati

C) Azad bazar tonzimlomaosi

D) Roqgabat miihiti vo sarbastlik

E) Qiymatlorin liberal formasi

278. Qiymatlorin formalagmasi na ilo olur?
A) Tolab vo toklif alagosi

B) Dovlstin toyin etmasi

C) Xarici bazarin tasiri

D) Milli bank gorarlari

E) Iqtisadi morkoz gostarisi

279. Mohsulun giymati neco miioyyan edilir?
A) Xarclor, rogabat vo miistori toloblori osasinda
B) Yalniz istehsal xarclorina asaslanaraq

C) Rogabato vo istehsalat asaslanaraq

D) Yalniz miistori toloblorina osaslanaraq

E) Sirkot daxili qorarlara osasinaraq

280. Mohsulun hayat dovriiniin idare edilmesinds asas magsod nadir?
A) Mohsulun satisin1 optimallagsdirmaq

B) Yalniz mohsulun reklamini artirmaq

C) Mohsulun satis qiymatini endirmak

D) Yalniz satiglar1 va ¢esidlori artirmaq

E) Mohsulun ¢esidini artirmaq

281. Miistori davranisina tasir edon asas psixoloji amil hansidir?
A) Motivasiy

B) Satis noqtes

C) Qiymat etiketli

D) Moshsul gablasdirmas

E) Brend rongi

282. Sosial moasuliyyat marketinginde "yasil marketing" noyi ifads edir?
A) Otraf miihiti gorumaga yonolmis foaliyyatlori



B) Mohsula yeni qiymot endirimlori toklif etmok
C) Bazardaki miistori xidmotlorini yaxsilagdirmaq
D) Otraf miihitin 6yronilmasina yonalon foaliyyatlor
E) Yalniz porakondos satis noqtolorini artirmaq

283. Bazar iqtisadiyyatinda dinamika noys baglidir?
A) Rogabat vo togobbiis imkanina

B) Dovlatin nozarat mexanizmind

C) Xarici ticaratin sabitliyino

D) Planin icra edilmo qaydasina

E) Sosial yardimlarin saviyyasine

284. Rogabot hansi tosiri gostorir?
A) Keyfiyyaeti vo ucuzlugu artirir

B) Planli igtisadiyyat1 dostakloyir
C) Dovlatin inhisarii qoruyur

D) Satict azadligini azaldir

E) Istehlak¢ini sixisdirir

285. Bazar iqtisadiyyat1 hans1 hiiququ verir?
A) Ozl miilkiyyat imkanini

B) Dévlstin miilkiyyetini

C) Icma miilkiyyati formasini

D) Mohdud istifade haqqini

E) Umumi saho sahibliyini

286. Tadartik zanciri idaragiliyinds hanst magsad giidiiliir?
A) Mohsul vo xidmaotlori istehlak¢ilara ¢atdirmaq

B) Yalniz yeni mohsul ¢esidlorinin istehsalin artirmaq

C) Mohsulun satis ndqtalarinin say1 artirmaq

D) Mohsulun reklam biidcesini azaltmaq

E) Yalniz satiglar1 artirmaq

287. Topdan satisda hansi satis strategiyasi totbiq olunur?
A) Yiiksok miqdarda satis vo effektiv logistika

B) Yalniz mohsul ¢esidini artirmag,reklami giiclondirmok
C) Yalniz qiymat endirimlari,reklam foaliyyoti

D) Yalniz satis ndqtolorinin sayini artirmaq

E) Mohsul dizayninit dayisdirmak

288. Qiymat artirilmast strategiyasinin asas moagsadi nadir?
A) Moahsulun keyfiyyatini artirmaq

B) Rogiblorin giymatlori ilo miibarizs aparmaq

C) Mohsul yeni ¢esidini ¢oxaltmaq

D) Baza rsatiglarinin sayin1 azaltmaq

E) Reklam xarclorini azaltmaq



289. Bazar iqtisadiyyatinda mohsulun qiymatini no miioyyen edir?
A) Talob vo toklif

B) Dovlot biidcosi

C) Morkozi bank

D) Xarici sirkotlor

E) Diinya bazarlar1

290. Qavrama prosesi hans1 amillorlo formalagsir?
A) Fordi tocriibo

B) Qiymaot endirimi ilo

C) Reklam inandiriciligr ilo

D) Mohsulun bazardaki adi il

E) Yalniz istehsal 6lkasi ilo

291. Qlobal bazarda marketing strategiyasinin qurulmasinda hansi amil asas rol oynayir?
A) Miixtalif 6lkalorin madoniyyast va iqtisadi sortlorino uygunluq

B) Miixtolif 6lkolords istehsalalda bas veran texnoloji doyisiklik

C) Yalniz yerli bazarda miistori xidmati vo mohsul satiginin toskili

D) Yalniz qiymst amilinds bas veren artim doyisikliklor

E) Yalniz mohsul ¢esidinin sayinidak: artirmalar

292. Parakondo satisda hansi ndv satis iisullari istifado olunur?
A) Birbaga miistori ilo olage qurulmasi

B) Yalniz mohsullarin onlayn satist

C) Yalniz moshsullarin topdan satis tisulu

D) Mohsullarin satis biidcasini artirmaq

E) Mohsul ¢esidini doyisdirmok

293. Mohsulun tanidilmasi hansi tisullarla hayata kegirilir? B)Qiymot endirimi taklif etmoklo
A) Reklam vo satis tosviqi ilo

B) Yalniz mohsulun satis togviqi ilo

C) Mohsulun istehsal siiratini artirmagqla

D) Raqiblori tohlil etmak

294. Rogamli marketinqds analitik alatlorin rolu nadir?

A) Miistori davraniglarini tohlil edorak yaxsi qorarlar vermok

B) Miistorilors yeni mohsul toklif edorok momnunlugq hissi yaratmaq
C) Mohsulun reklam biidcasini artirmaq v bazari tadqiq etmok

D) Yalniz satis ndqtolorini sayini artirmaq

E) Yalniz sosial mediadan istifade etmok

295. arakondos satisda hansi alotlor miistori calb edir?
A) Yiiksok xidmot vo mohsul tokliflori

B) Yalniz qiymet endirimlori vo xidmatlor

C) Reklam faaliyyatlorinin diizgiin togkili



D) Yalniz mohsul ¢esidi
E) Satis biidcosinin artirilmast

296. Ragamli marketingin hans1 tisulu miistori ilo daha interaktiv olaqe yaratmaga imkan verir?
A) Sosial media vo canli ¢at vasitosilo

A) Televiziya vo radio reklamlari ilo

B) Yalniz porakondos satis vasitolori ilo

C) Yalniz mohsul istehsalin1 artirmaqla

D) Yalniz yeni mohsul ¢esidlori ilo

297. Yeni mohsulun hoyat dévriiniin hansi marholasindo mohsulun qiymaetinds doyisikliklor edilo
bilor?

A) Yiiksolmo morholosi

B) Tanitim marhalasi

C) Diisiis morholosi

D) Cokiis morholosi

E) Tosir morhalasi

298. Reklamin tosirini neco 6lgmak olar?

A) Miistori reaksiyalar1 vo satiglarin artimi ilo
B) Yalniz reklamin ¢arxinin uzunlugu ilo

C) Reklamin toaqdim etdiyi mozmunla

D) Bazardaki mohsulun keyfiyysti ilo

E) Reklamin yayimlandigi kanallar ils

299. Marketinq etikasi niys vacibdir?

A) Miistarilorlo etibarli olagolor qurulmasina komok edir

B) Miistarilorin diggatini mahsulun qiymat artimina ¢akir

C) Miistotilora mohsulun endirimlori haqqinda malumat verir
D) Yalniz reklam biidcasini artirmasina xidmat edir

E) Yalniz sosial media istifadocilorinin sayin1 artir

300. Todartik sobakalarinin effektiv idars olunmasi hansi noticoyo gotirir?
A) Moahsulun siiratli vo gonaatli ¢atdirilmasi

B) Yalniz mohsulun reklaminin artirilmasi

C) Satis nogtalorinin sayinin azalmasi

D) Reklam biidcasinin artirilmasi

E) Yalniz mohsul ¢esidinin artirilmasi



